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RESUMO

Este estudo teve o propdsito de realizar um levantamento dos estudos com
a perspectiva da Ciéncia e Tecnologia sobre a importancia do carro elétrico
frente a sociedade voltada para a sustentabilidade. Com isso o acordo de
Paris é um elemento que contribui, e visa melhorias e o respeito pelo meio
ambiente. Pensando nisso, o carro elétrico, voltou para o mercado com
forca e com o propdsito de colaborar com a diminuicdo de didxido de
carbono, que é um dos grandes responsaveis pelo aquecimento global do
mundo, sendo designado como um carro sustentdvel. Entre as tematicas
em que o carro elétrico é abordado, a linguagem do discurso tem se
pronunciado através das relacdes humanas frente a sociedade a fim de se
posicionar pela sustentabilidade educando e conscientizando a populacao
na compreensdo da chegada do carro elétrico na sociedade a fim de
minimizar os danos a atmosfera e ao meio ambiente.

PALAVRAS-CHAVE: Carro Elétrico. Triplice Hélice. Analise do Discurso. Sustentabilidade.
CTS.
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INTRODUCAO

A ciéncia e a tecnologia estdo cada vez mais presentes na vida das pessoas;
as industrias tém crescido exponencialmente simbolizando o desenvolvimento.
Com o avango das tecnologias, surgem novas preocupagdes com 0 meio
ambiente que sofre grandes prejuizos, e necessitam urgentemente ser sanados.
As mudancas climaticas, eficiéncia energética e a preservacdo do meio ambiente
sdo preocupagdes que permeiam as questdes de um desenvolvimento mais
sustentavel.

Através desta preocupagao e com o intuito de contribuir com a diminuicdo
do aquecimento global, surge no ano de 2015 o Acordo de Paris, que teve como
objetivo de transformar a geracdo e o consumo de energia procurando investir
em fontes renovdveis e em tecnologias que tornem seu uso e consumo
sustentdvel. O Acordo de Paris, atualmente conta com 195 paises participantes
aos quais tentam através do acordo trabalhar em parceria a fim de contribuir
positivamente com esses pontos.

Frente a isso, o desenvolvimento sustentavel teve um alto crescimento e
posicionamento perante o setor automobilistico para que reestruture seus
sistemas de comunicacdo para outros mais ageis, flexiveis e seguros. Atualmente,
existe a necessidade de lancamento dos produtos com muita agilidade nos
mercados, de modo que as empresas aplicam um modelo de desenvolvimento
simultdneo do produto, com vdrios departamentos trabalhando de forma
integrada, assim poupando tempo. A maioria dos fabricantes de veiculos e
autopecas contam com acles programadas ja consolidadas, assim reduzindo o
impacto na natureza tanto por seus produtos quanto pelos processos de
fabricacdo.

Com isso, o artigo apresenta o carro elétrico como um elemento de extrema
importancia para que se possa ter uma sociedade mais sustentdvel, que vise
melhorias no meio ambiente, respeitando e cumprindo o Acordo de Paris. No
entanto, por ser uma tecnologia relativamente nova, embora mais adiante no
texto, ver-se-a que o carro elétrico é muito mais antigo do que se pensava. Mas é
uma tecnologia que precisa ser estimulada, estudada intensivamente, analisando
todos os aspectos. Acredita-se que o discurso é um fenémeno que penetra todas
as relagbes humanas, estando presente em tudo e que possibilita que se
compreendam as relagbes de poder. A partir disso, pretende-se trazer a
comunicagdo publica como o discurso que é feito para a sociedade com vistas a
educar e conscientizar sobre o uso e consumo de algum bem ou produto. Desse
modo, foi analisado o que tem sido dito sobre o carro elétrico e de que forma se
tem encorajado seu uso pelo pais de modo a minimizar os danos a atmosfera e
ao meio ambiente.

METODOLOGIA

A metodologia aplicada nesta pesquisa esta relacionada a andlise de
discurso, que de acordo com Rocha existem trés métodos para se aplicar em um
trabalho cujo foco é o discurso de linguagem. Os métodos sdo: 1) superficie
linguistica — discurso concreto do objeto empirico; 2) objeto discursivo —
resultado de transformacdo da superficie linguistica de um discurso concreto,
anadlise linguistica que visa anular a ilusdo; e 3) Processo discursivo — relacdo
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regulada de objetos discursivos (ROCHA, 2015, p. 93). Com isso tém-se trés niveis
de andlise sendo o primeiro relacionado a materialidade linguistica, o segundo
com a transformacado em discurso e o terceiro relacionado ao processo discursivo
resultante da relagdo entre as superficies linguistica e os objetos discursivos
(ROCHA, 2015). No entanto, para este estudo utilizou-se a anélise do processo
discursivo que foi aplicado a fim de compreender sobre a tematica em torno do
carro elétrico; como estd relacionado aos assuntos referentes a este tema, qual a
compreensdo e a relacdo de poder, advindas por meio do discurso que permeiam
as relacdes humanas e estimulam os elementos para que sejam aditados para
uso e detrimento de outros.

Para tanto, julgou-se necessdrio uma breve contextualizacdo sobre a
temadtica do carro elétrico, apresentando em seu contexto pontos importantes
como seu surgimento e desenvolvimento até os dias atuais para uma melhor
compreensao do discurso decorrido. Apds a contextualizacdo aplicou-se questdes
gue permeiam o discurso e a linguagem pontuando dentro da tematica abordada
o discurso seguido da comunicacdo publica do carro elétrico.

Uma vez que os conceitos tedricos sao explicitados, entdo se busca elaborar
algumas analises sobre o discurso mididtico acerca dos carros, a principio dos
carros a combustdo, mostrando que o objeto adquire mais significados do que
apenas o de meio de transporte, e com o carro elétrico a situa¢do continua a
mesma, embora com uma abordagem diferenciada.

A histdria do carro elétrico surgiu em meados de 1832, o primeiro veiculo
elétrico era a base de bateria recarregavel e seu motor era pequeno (LOBO,
2015), o que ocasionou uma baixa velocidade e pouco desempenho, o que ndo
atraiu muito a atencdo dos engenheiros da época. A época ndo era favoravel para
este modelo de carro que requer um nivel maior de tecnologia, no entanto, até o
ano de 1900 existia cerca de 1500 carros elétricos em circulacdo pelas ruas dos
Estados Unidos, que foram deixados de lado com a chegada dos carros com
motor a combustdo, que além de mais rdpidos tinham maior facilidade de
abastecimento (BARASSA, 2015).

Com a chegada do carro a combustdo, o elétrico ficou esquecido por mais de
70 anos, e retornou a ser ponto de discussdo no ano de 1972 na Primeira
Conferéncia das Nacdes Unidas para o Meio Ambiente que reuniu membros dos
Estados Unidos, Europa e Japdo onde o foco principal foi o retorno da produgao
dos veiculos elétricos para auxiliar no combate aos problemas ambientais do
mundo (BARASSA, 2015). A partir deste periodo come¢am a surgir estudos e
pesquisas em prol ao desenvolvimento do carro elétrico, com isso, surgiram
diversos programas com protétipos e politicas de demanda para o veiculo
elétrico, ao quais contribuiram criando nichos para o mercado deste modelo de
carro.

Em meio a diversas reunidoes e debates, com o passar dos anos a
preocupacdo do Programa das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente aumentou e
o aquecimento global foi a pauta mais discutida no programa, onde uma das
solucdes plausiveis para a colaboracdo da diminuicdo deste aquecimento global
foi o veiculo elétrico que ressurgiu novamente como possivel solugdo (BARASSA,
2015).
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Neste periodo o carro elétrico é visto como uma possivel solucdo, pois o
carro a combustdo libera muito didxido de carbono o que acaba contribuindo
com cerca de 20% de poluentes que causam este aquecimento no planeta. E o
carro elétrico colabora com essa diminui¢do, pois sua tragao elétrica ndo emite
poluentes e nem causa impactos negativos ao meio ambiente, que de acordo
com Barassa, o torna “[...] um grande propulsor de politicas e a¢Ges direcionadas
a P&D [...]” (BARASSA, 2015, p. 32) principalmente em paises desenvolvidos
como a Europa.

Através deste programa, e com o passar dos anos, adotou-se em alguns
paises, frente as iniciativas realizadas pelas Nag¢des Unidas em prol ao Meio
Ambiente, resultados em massa de tecnologias e processos de desenvolvimentos
sobre o carro elétrico, no final do século XX, no setor automobilistico. Na
primeira década de XXI, as tecnologias em volta do carro elétrico ja supriam
todos os requisitos para que o mesmo tivesse um bom empenho, e o ponto mais
atrativo do carro elétrico ficou em volta da bateria, pois suas tecnologias sdo de
alto nivel e requer muitas fases de testes para seu funcionamento.

Em 1997 foi o langamento oficial do primeiro carro elétrico a circular nas
ruas do mundo, o que impulsionou ainda mais a atracdo de empresas para este
novo modelo de carro e com ele o avango de tecnologias no mercado (CASOTTI;
GOLDENSTEIN, 2008).

O mercado automobilistico gira em torno desta nova tecnologia e a
demanda através da conectividade de clientes aumenta com o passar dos dias e
com elas novas tendéncias através de “[...] conectividade, eletrificacdo, conducdo
autébnoma e mobilidade diversa [...]” entre outros (ROCHA, 2018, p. 20).

Com o desenvolvimento tecnolégico e a conquista do mercado, até o ano de
2018 a frota do carro elétrico chegou a 3,2 milhdes de veiculos circulando pelas
cidades do mundo todo (WELLE, 2018). A ideia de troca de um motor a
combustdo para um motor elétrico é de conscientiza¢cdo da sociedade em aderir
a um modelo de carro que atenda as necessidades e demandas do dia-a-dia e
ainda contribua com a despoluicdo do mundo.

Santos et al (2009), com relagdo a um dos problemas pelos quais o carro
elétrico tem pouco mercado no Brasil, pontua os investimentos no pré-sal,
etanol, petrdleo entre outros. Visto que o pais deve implantar fabricas para os
carros elétricos e hibridos em um futuro préximo, e tem enorme potencial
hidroelétrico a ser explorado, como por exemplo, no volume de gas natural, sol
abundante e outras formas de produgdo de eletricidade com baixa emissao de
carbono a serem aproveitadas. Apontam também que capacidade empresaria,
tecnoldgica e de capital o pais tem; no entanto, é preciso que o governo acorde
para essas mudangas.

Assim, as questdes do discurso e da linguagem tornam-se um dos aspectos
interessantes para se relacionar ao carro elétrico como uma alternativa que
possibilita melhorias na qualidade de vida, reducdo da emissdo de gases de efeito
estufa na atmosfera entre outros beneficios que serdo discutidos no proximo
tépico.
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Discurso e linguagem

A linguagem e o discurso sdao fendmenos intrinsecamente ligados as relagdes
de poder, estdo presente no nosso cotidiano até mesmo nas relagGes pais e
filhos; nos textos jornalisticos; no discurso cientifico, entre outros. O poder é uma
forma de relagdo social, na qual se enfrentam o dominante e o dominado, em
gue os mais variados recursos sdo utilizados para enfatizar esse dominio, seja por
meio de forca fisica, dinheiro e etc. (VIANA, 2003). A cultura e a linguagem
também sdo formas de exercicio do poder, através do uso de adjetivos
pejorativos; com o formalismo e os discursos técnicos e cientificos.

De acordo com Viana (2009, p. 14-15) o discurso e a linguagem ndo sdo a
mesma coisa. Linguagem tem a ver com um conceito muito mais amplo, que se
refere aos recursos simbdélicos (graficos e sonoros); ela é polissémica. Diferem-se
porque a linguagem é um meio de expressio enquanto o discurso é
fundamentalmente expressdo. O discurso se manifesta através da linguagem e é
transmitido por ela; e a linguagem é o meio de manifestacdao do discurso, mas
também é portadora de diversos discursos. O discurso é composto por elementos
internos, com caracteristicas e atribuicdes de sentido que lhe sdo préprios; e
externos que sdo extraidos da linguagem existente (tradicdo, cultura popular,
concepcoes filosoficas, politicas, religiosas, etc.).

A formacdo do discurso depende do contexto social e do contexto cultural,
estd relacionado com as transformacdes das relacdes sociais; derivado de
interesses e valores, carregado duma multiplicidade de vozes no seu interior,
perpassadas pelo processo histérico de constituicdo da sociedade.

Um fendmeno decorrente do discurso e da linguagem é o da comunicacao.
Nesse artigo o foco é o da comunicacdo publica, que para o colombiano Jaramillo
Lopez (2009) é a relacdo pautada nas esferas publicas, acdo comunicativa e
deliberacdo. E fruto da juncdo de comunicacdo e politica, da participacdo dos
potencialmente afetados por um problema publico em debates que buscam
solucdes e dindmicas para sua justificacdo publica, produzindo entendimentos e
decisGes mais justas para todos.

A comunicacdo publica é um processo que nao esta restrito as negocia¢des
entre organizagles, instituicdes, setores publicos e sociedade civil; mas sim,
abrange as tensdes, conflitos, embates e dissensos que atravessam as interagdes
a nivel mais micro.

Comunicacado publica

A comunicacdo mididtica é de extrema importancia porque ela assume um
papel central uma vez que tem o poder de colocar em circulagdo nos espagos
publicos a pluralidade de discursos aos individuos em seu cotidiano. Bakhtin
(1990) aponta que a comunicacdo €, antes de tudo, uma necessidade humana de
interacdo e um processo de entendimento/didlogo entre sujeitos, e é por isso
mesmo, uma atividade que acompanha a formacdo e o desenvolvimento das
sociedades humanas. De acordo com Figaro (2012), a linguagem verbal interessa
ao campo da comunica¢do como enunciado produzido por sujeitos sociais e estd
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de alguma maneira presente em todas as outras linguagens. Assim, a
comunicacdo é condicdo humana, pressuposto para a convivéncia em sociedade.
“No conceito de comunicacdo como caracteristica constitutiva do ser humano,
ela efetiva-se pelas linguagens, sobretudo por meio da linguagem verbal”
(FIGARO, 2012, p. 10).

O automoével é um tema de grande interesse governamental e para a
sociedade, em que permeiam discussdes sobre a¢des e os discursos midiaticos e
tem ganhado cada vez mais destaque na comunicagdo publica governamental.
Isso porque ha uma complexa e complicada relacdo entre os discursos proferidos
pela midia e pelo governo, com discursos que pretendem regular, proteger,
informar e contribuir com o desenvolvimento da cidadania.

Existem contradicOes nos discursos midiaticos que enfatizam uma exaltagdo
da vida por meio de discursos de liberdade, velocidade e individualidade e, por
outro lado, o governo pontuando os acidentes e mesmo mortes no transito
(muitas vezes ocasionadas pelo excesso de velocidade). Sdo discursos que nos
mostram essas relacdes de poder das quais falamos na secdo anterior; os
embates que sdo travados pelos que dominam (empresas e governos) sobre os
dominados (cidad3dos).

Em 2016, a Renault lancou uma campanha provocando a Fiat Toro que
langara no ano anterior um novo carro, com a seguinte imagem:

Figura 1: Campanha Renault, fevereiro de 2016.

" NAO ADIANTA BUFAR:
A DUSTER OROCH CHEGOU NA FRENTE.

Fonte: Revista Auto Esporte (2016)

Mais do que alfinetar a concorrente, usando a imagem de um touro (toro em
italiano), sendo carregado por seu carro, simboliza a poténcia e velocidade da
picape.

O carro é um objeto utilizado para transporte, mas também traz consigo
significagdes que compreendem o desejo de poder, controle, status, velocidade e
liberdade dos individuos; que sdo obtidos por meio de diferenciagbes e
tipificagOes postas pelo discurso da industria automotiva, que a partir de razées
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funcionais e emocionais que sdao baseadas na tecnologia, na inovacdo e no
marketing. E um objeto que estd enraizado na sociedade como sendo um
simbolo de promessa de satisfacdo e que, aliado com a velocidade e liberdade
que representa um produto constituido historicamente. Um objeto-chave das
relagbes Estado-Industrias, apoiado nas dimensdes culturais, sociais, politicas e
econdmicas, promove uma rede complexa de comunicacdo que busca divulgar,
informar, seduzir, chocar, etc. através de discursos estrategicamente colocados
em circulagdo (STEVENS, 2015).

Na propaganda de 1973, da Volkswagen, tem se a seguinte frase: “Como
chegar a um lugar importante, sem paletd e gravata e continuar importante”;
como se a roupa definisse a importancia de uma pessoa; o texto abaixo diz que
velhos tabus serdo quebrados uma vez que se entre no carro; de que ndo sdo so
0s europeus que sabem desenhar um bom carro esportivo; ou de que sé carros
importados tem sofisticacdo. Finaliza dizendo para “dar a partida e sentir a
emocado de dirigi-lo; e perceber como as pessoas vao olhar de modo diferente
para vocé, com outro tipo de respeito”. Uma vez mais, é possivel compreender o
gue Stevens pontuou, de que o carro é mais do que um meio de transporte, mas
que tem a ver com status.

Figura 2: Volkswagen, 1973

Fonte: Car Styling (2020)

Quando se busca pelo termo “noticias de carros elétricos no Brasil”, os
resultados sdo interessantes de serem analisados, uma vez que comprovam que
o carro, mais do que um meio de transporte assume o papel de status, com
sindbnimo de poder, uma vez que 0s precos para aquisicdo dos carros elétricos
estdo acima do orcamento da grande maioria da populagdao. Atualmente no
Brasil, conta-se com oito modelos que ja estdo disponiveis nas lojas, podendo ser
usados para test drive; em sua maioria estdo nas grandes cidades, como por
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exemplo, S3o Paulo, Porto Alegre, Rio de Janeiro, Brasilia, Curitiba e Floriandpolis.
A seguir os modelos e precos desses carros, por ordem decrescente de preco: o
JAC iEV20 custando R$129,900; seguido pelo Renault Zoe a R$149,900; o Cherry
Arrizo 5e a RS 159,900; o JAC iEV40 a RS 169,900; o Nissan Leaf por R$195,000; o
BMW i3 sai entre R$205,950 a R$262,950; o Chevrolet Bolt custa R$209,990 e o
mais caro é o Jaguar I-Pace por R$452,200.

No site da Nissan, tem-se a seguinte propaganda sobre o carro elétrico Leaf:

Figura 3: Leaf

. Desempenho apaixonante
Tecnologia Avancada P P
, . Emogdo que vocé nunca
O LEAF mantém vocé . ca0d
. viu
conectado ao seu Novo visual ousado -

. Uma transmissao 100%
mundo, seja et e ~
. S s elétrica significa aceleragao
integrando seu Admira-lo é tdo bom ) R ) -

- instantanea. A diversao
smartphone ou quanto dirigi-lo. O LEAF )
R . . continua com o e-Pedal
trazendo a vocé possui tragos e linhas ;
. - que permite acelerar e
informagdo, tornando acentuados, parte L
. . . A frear com um Unico pedal
cada viagem mais dianteira dinamica e o
S N . E, quando vocé vira o
inteligente e divertida. uma exclusiva grade )
. . volante, uma bateria
multidimensional azul . )
debaixo do chassi lhe

translicida, além de seu
inconfundivel teto
flutuante.

permite abragar o
caminho.

Fonte: Exame (2020). Texto elaborado pelas autoras

Ao ler essas descriches é interessante perceber que ha uma tentativa de
mostrar algo mais intimista com a ideia de quando vocé dirige, abraca o caminho,
desperta a admiragdo com sua beleza, ressaltando seus tracos Unicos e exclusivos
gue o tornam um objeto de desejo para aqueles que querem o diferente. E, ainda
mostra que com a conectividade que ele possibilita a pessoa ainda podera
adquirir mais conhecimentos, recebendo informacGes durante suas viagens ou
entdo simplesmente ter um momento de diversao, ndo se desconectando do
mundo virtual.

O Renault ZOE tem uma descricao mais breve e concisa, mas no item Manual
do Proprietdrio vem com a seguinte descri¢cdo: “Baixe o manual do proprietario e
entenda por que os donos do Renault ZOE sdo os mais felizes da categoria”, uma
vez mais apelando ao sentimento de felicidade proporcionado pelo carro.

A relagao da Triplice Hélice, Governo-Industria-Universidade, é de grande
importancia para que se possa compreender a necessidade que ha da interagdo
entre esses trés elementos para o fomento a inovac¢do, para que novos produtos
e servigos possam ser desenvolvidos e aprimorados. Por exemplo, a BMW se uniu
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a uma startup brasileira, a Incharge, para um aplicativo que estara disponivel
para Androids e iPhones, possibilitando a visualizacdo das estacdes de recarga
mais proximas e os donos de veiculos BMW e Mini poderdo inclusive agendar a
recarga com 30 minutos de antecedéncia.

Alguns outros exemplos sdo a Volkswagen que em dezembro de 2019
anunciou que investiria R$110,8 milhdes para a producdo do e-Delivery, que é o
caminhdo elétrico deles, na fabrica de Resende, no Rio de Janeiro; investimento
que sera possivel gracas ao investimento do Banco Nacional de Desenvolvimento
Econbmico e Social (BNDES), contando com fornecedores como Siemens
(infraestrutura, carregadores e energia para os clientes), CATL e Moura (baterias),
Bosch e WEG e Semcon (para o desenvolvimento e fornecimento dos
componentes).

A Fiat Chrysler Automobiles (FCA) e a PSA Peugeot Citroén anunciaram uma
fusdo, assim compartilhando tecnologias; Volkswagen e Ford também tem um
projeto de alianca entre si, contando com o conhecimento da Volks em carros
elétricos e da Ford com as picapes. O compartilhamento de informacdes, de
tecnologias, do know how, explorar as expertises de cada uma das empresas fara
com que o processo de producdo do carro elétrico possa ser um pouco mais
simplificado e talvez assim, baixar alguns custos também.

Para Santos et al (2009) o erro do Brasil € um excesso de confianga que as
inovacdes devem ser bancadas apenas por pequenas empresas ou universidades;
mas é necessario que uma grande empresa esteja junto para garantir acesso aos
mercados. De modo contrdrio, correm o risco de serem copiadas ou
simplesmente desconsideradas pelas grandes corporacdes e pelo mercado. Se a
Triplice Hélice estiver bem entrosada, entdo a possibilidade de se inserir
inovacBes aumenta exponencialmente. Uma das possiveis formas de
abastecimento do carro elétrico é a célula combustivel, que pode ser com
hidrogénio, metanol e etanol.

O Brasil € um Unico grande pais do mundo interessado em que a
célula combustivel seja abastecida por etanol. Entretanto, a célula a
combustivel estd 10 anos atrds das baterias de ion litio em termos
de viabilidade econémica. Apenas com muito investimento em
tecnologia serd possivel tornar a célula a combustivel competitiva
com as baterias e outras formas de armazenamento de energia. E
muito mais investimento em tecnologia serd necessario para
viabilizar a célula combustivel a etanol. E depois de todo esse
investimento sera necessdrio ter grandes empresas interessadas em
bancar a introducdao do mercado e competir com tecnologias mais
consolidadas. Nenhuma empresa privada fard isso por livre e
espontanea vontade. O etanol ndo é a fonte de energia mais
competitiva. Cabe aos fornecedores do etanol — Brasil — construir o
mercado para ele no futuro da motorizagdo elétrica. Ndo adianta ao
Brasil investir nesta tecnologia pelas universidades apenas, porque
serd va a esperanga de que as empresas internacionais de veiculos
investirdo em uma matriz energética que ndo interessa as nagdes
onde estdo suas matrizes (SANTOS et al, 2009, p.24).
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InovacOes sustentdveis brasileiras como o biodiesel (plantas oleaginosas,
como mamona, soja, entre outras) e do etanol produzido ndo soé a partir da cana
de agucar, mostram o potencial do pais. Os veiculos hibridos e elétricos estao
demorando em serem implementados por falta de infraestrutura e de modelos
de negdcios para essas tecnologias. A inovagdo ocorre com maior facilidade,
guando empresas locais conseguem banca-la, trazendo assim maiores beneficios
para o pais, como por exemplo, foi o caso da Petrobras.

A responsabilidade do Estado de atrair cidaddos, informando e orientando
de acordo com os interesses publicos, tem um carater educativo, informativo e
de orientacdo, sendo mediador das praticas sociais, estimulando o engajamento
cidadao, favorecendo o exercicio da cidadania.

Para que o carro elétrico possa atingir mais camadas da sociedade, é
necessario que algumas coisas sejam repensadas e readequadas. Pelo fato de
serem importados, com taxas altas, as baterias elétricas ainda sdo um dos
elementos mais caros do carro, de maneira que precisa passar por mais avangos
para que possa ser barateada; assim permitindo que o carro elétrico se torne um
pouco mais acessivel ao publico em geral. Anteriormente no texto, ja foi
apresentado o fato de que no Brasil, o preco do carro elétrico é altissimo,
inacessivel para a grande maioria da populacdo; diferentemente de paises como
Noruega, Holanda entre outros, que ele é um carro comum de ser encontrado
nas ruas, em um preco acessivel. Ndo obstante, outro fator que precisa ser
levado em consideracdo é o dos eletropostos, que ainda sdo poucos, tornando
dificil que um grande numero de carros elétricos possa circular.

O governo é o Unico capaz de elaborar medidas que possam favorecer que
carros elétricos possam ser fabricados no pais; que estimulem as industrias a
investirem nesse tipo de carro, que é uma maneira eficaz para se combater e
procurar minimizar os efeitos danosos ao meio ambiente. Pode elaborar medidas
fiscais, como por exemplo, a China que criou um sistema de crédito para estimulo
da industria, estimulando a fabricacdo dos carros elétricos. A Europa estabeleceu
a meta da diminuicdo da emissdo de gds carboOnico, entdo aqueles que violarem
essa regra, recebe multas altissimas, de modo que os carros elétricos sdo cada
vez mais frequentes nas ruas das cidades europeias.

No Brasil, alguns estimulos ja tém sido concedidos, por exemplo, o Imposto
sobre Produtos Industrializados (IPl) que era de 25%, caiu para algo entre 7 % e
20%; no entanto isso ainda ndo barateou o suficiente o carro elétrico, ou mesmo
o hibrido, para que se tornem carros mais populares.

Assim sendo, torna-se necessdrio que se criem redugdes tributarias, planos
de incentivos e subsidios para as montadoras e desenvolvedoras locais;
investimentos nas infraestruturas; uma jun¢do dos elementos da Triplice Hélice
se torna cada vez mais necessdria e fundamental; para que assim, se tenha
melhores possibilidades de implementagao da infraestrutura que seja condizente
com a matriz energética e os veiculos a circularem no pais.

De acordo com Stevens (2015, p. 19)

[...] a sociedade de consumo é fundamentalmente igualitaria no
sentido de que tende a criar uma estética universal em sua vontade
de transformar todas as pessoas em consumidores. Por outro lado, a
propria estética e as diferencia¢cdes dos produtos busca hierarquizar




revista
tecnologia
sociedade

os consumidores que também se reconhecem pela distingdo dos
produtos que usam.

O processo de comunicagdo sofre constantes transformag&es principalmente
a medida que as tecnologias se desenvolvem e que a internet avanca e passa a
abranger diversos aspectos da vida e dos habitos sociais.

O consumo de determinados produtos e servigos, faz com que a sociedade
assuma valores, ela se inventa através da criacdo de discursos; consumir é um ato
de comunicacdo, demonstrando aspectos das relagdes sociais. Ndo existe apenas
um significado para as coisas, mas sim, multiplos sentidos, que podem ser
observados a partir do uso de determinadas roupas e marcas; pela escolha dos
programas favoritos de programas de televisdo e de diferentes midias; o estilo
musical também demonstra essa atribuicdo dos sentidos. Assim, o carro que se
usa, também serve para mostrar algo ao mundo. Desde a pessoa que prefere
andar a pé ou de bicicleta; até aquele que usa um carrdo de marca. Em todo esse
processo, estd o da construcdo da identidade, que é multipla e pode ser
percebido e compreendido pelo consumo. “A medida que os sistemas de
significacdo e representacdo cultural se multiplicam, somos confrontados por
uma multiplicidade desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com
cada uma das quais poderiamos nos identificar — ao menos temporariamente”
(HALL, 2006, p. 13).

Vamos afastando-nos da época em que as identidades se definiam
por esséncias a-histdricas: atualmente configuram-se no consumo,
dependem daquilo que se possui, ou daquilo que se pode chegar a
possuir. As transformacdes constantes nas tecnologias de producéo,
no design de objetos, na comunica¢cdo mais extensiva ou intensiva
entre comunidades — e o que isto gera em relagdo a ampliacdo de
desejos e expectativas — tornam instaveis as identidades fixadas em
repertérios de bens exclusivos de uma comunidade étnica ou
racional (GARCIA-CANCLINI, 2010, p. 30-31).

Quando se pensa nas questdes do consumo, vive-se uma sociedade
cada vez mais consumista, uma sociedade que pouco investe na
durabilidade. A evolucdo tecnolégica acarreta em discursos que pensam
sobre ela ser algo bom ou ruim, procurando assim uma suposta
neutralidade; a ciéncia e a tecnologia ndao sdo neutras, sdao carregadas de
significados e valores variados, que tem relacdo com interesses e
caracteristicas distintos, que trazem resultados que independem de bom
ou maus usos; de acordo com Santos e Auler (2019), por exemplo, a
degradacdo socioambiental ndo é resultado somente do mau uso, mas
porque o direcionamento dado a esse desenvolvimento esta alinhado aos
valores consumistas: uma obsolescéncia programada, a descartabilidade.
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CONSIDERAGOES FINAIS

O discurso é uma manifestacdo de poder que procura se legitimar e
oficializar o saber; sdo diversos os elementos envolvidos na construcdo do
discurso, e a industria tem um papel importante também relacionando
poder, saberes e verdades por meio da producdo dos sentidos através da
publicidade; o Estado também tem essa produgdo com sua superestrutura
e a propaganda. A juncdo e parceria entre Estado, Industria e Universidade
sdo importantes para que se tenha um maior fomento a inovacdo e assim
melhorar a vantagem competitiva dos paises.

Enquanto sociedade, o consumo é muito mais do que a posse de
objetos materiais, tem a ver com as imagens, modelos, condutas, ideias,
lugares, identidades, sonhos, planos e valores que sdo expressos através
desses objetos, adquirindo significados infinddveis. Consumo que
compreende a no¢ao de pertencimento a uma comunidade; num mundo
cada vez mais globalizado, que compartilha cada vez mais valores e
identidades que sdo absorvidos e, muitas vezes, enfraquecidos. Esse
consumo é um espaco de producdo de sentidos, mais do que a posse, tem
motiva¢des sociais profundas; é um lugar de encontro da cultura com a
ordem econdmica, articulando a vida social.

A interacdo homem-maquina é cada vez maior, devido ao avanco das
tecnologias, ambos possuem uma inteligéncia e capacidade de agir
impares; em que a maquina acaba se tornando, muitas vezes, uma
extensdao do corpo. E é justamente isso que a propaganda da indUstria
automobilistica acaba explorando, aproveitando-se dessa relagdo
corpo/maquina, personalizando e humanizando o automodvel.

Ao analisar o carro elétrico, é possivel compreender que ele é
essencial para que se tenha uma economia de baixo carbono e é baseada
no seguinte tripé: mais eficiéncia, eletricidade de baixo carbono e
mobilidade de baixo carbono. Traz consigo também o beneficio da
reducdo de gas carbdnico na atmosfera.
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Public communication of science and
electric car: power relations

ABSTRACT

This study aimed to do a survey of studies on a Science and Technology
perspective about electric car in a society that turns itself to a more
sustainable way of life. The Agreement of Paris is an element that
contributes and aim for improvements and respect for the environment. So
the electric car came back stronger and with the purpose of collaborating
with the reduction of carbon dioxide, one of the main responsible for
global warming in the world, designed as a sustainable car. Among the
themes in which the electric car is studied, the language of the discourse
has been pronounced through human relations with society in order to
position itself for sustainability, educating and raising awareness among
the population in understanding the arrival of the electric car in society in
order to minimize damage to the atmosphere and environment.

Electric car. Triple Helix. Discourse analysis. Sustainability. STS.
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