A inser¢ao do Design Industrial no Brasil:
Esséncia e Historia
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“Design é a intersecgao entre produto e ser
humano. E a consciéncia de um produto™.

Christian Julius Folz

Resumo

Este trabalho visa dar uma visao bdsica acerca do design industrial, identificando-o
dentro do design como um todo e procurando defini-lo frente as questoes da arte, da
ciéncia e da tecnologia. Aborda o surgimento da profissdo, a partir do advento da maqui-
na, procurando dar um apanhado de sua introdugdo no Brasil. Tem a intencdo, ainda, de
apontar alguns elementos para reflexdo, quando se busca a construgdo de uma filosofia
do design, incorporando elementos sécio-culturais, para além das questées técnicas ou

artisticas.

INTRODUCAO

A intengio deste trabalho é dar uma visao
basica acerca das caracteristicas do design indus-
trial(!) , resgatando sua esséncia, bem como sua
introducdo no Brasil. Ha aqui que se esclarecer
que odesigner, num sentido mais amplo, atua nao
somente no campo do design de produto indus-
trial, mas também no design gréfico, de moda e
téxtil, assim como no design de interiores, entre
muitos outros, tanto em escala industrial como
artesanal, nao sendo esta de menor importancia,
sob nenhum aspecto.

Mas o que interessa aqui é aquela atividade
de projeto dirigida especificamente aos produ-
tos desenvolvidos pela indistria, a serem produ-
zidos em série e que tém (ou pelo menos deveri-
am ter) o ser humano, esse designer do seu pré-
prio meio, como elemento central.
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(1) Também chamado desenho industrial ou desenho de
produto, entre outras nomenclaturas utilizadas em nos-
so pais.

"Os produtos de métodos industriais de fa-
bricagdo [...] constituem a paisagem cultu-
ral visivel da vida cotidiana, compreenden-
do em sua totalidade uma complexa trama
de fungdes e significados, na qual nossas
percepcoes do mundo, nossas atitudes e
senso de relacionamento com ele estao in-
timamente entrelacados”, John HESKETT
(1997, p. 10).

OQUEE DESIGN INDUSTRIAL:
ARTE, CIENCIA OU TECNOLOGIA?

O design industrial é e nao é tudo isso.

Quando falamos em arte — "representagao
do mundo pessoal do artista" — como afirma Bru-
no MUNARI (1979, p. 33) — falamos de uma ati-
vidade que nao tem ligacao senao com o seu cri-
ador, em consonéncia com seu tempo e histéria.

Mas, como enfatiza Joaquim REDIG (1992,
p.95): "Ninguém discute que odesigner é também
um artista, na sua lide com formas, cores, materi-
ais, com a imagem e com a mensagem, com o
tato e a sensibilidade". O importante, no entanto,
nao é conferir arte aos objetos industriais e sim
transmitir e traduzir a esséncia tecnoldgica, tam-
bém parte da cultura, neste caso da cultura ma-
terial.

Tendo a criatividade como esséncia, odesigner
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ao contrario do artista — visa estabelecer o conta-
to direto com as necessidades da populagio, de-
limitando sua agdo pelas tecnologias disponiveis.

Por outro lado, a ciéncia — tida como um "co-
nhecimento especial sobre a natureza, sobre o
Homem e sobre a sociedade", lvan ROCHA
(1996, p.82) — € um processo de investigacao para
desenvolver conhecimento.

O desenvolvimento de produtos, embora
também utilize o processo de investigagao (pes-
quisa) e tenha no préprio produto a possibilidade
de validar (pela aceitagao do publico consumidor)
aquilo que se encontrou como solugao para o
problema, ndo busca gerar conhecimento, em-
bora seja ele um subproduto do processo de pes-
quisa no qual sio utilizadas metodologias especi-
ficas.

Ao definir tecnologia, Ruy GAMA (1986,
p.115) propée: "nao é apenas o encontro da teo-
ria com a pratica, embora o exija. Ela esta vincu-
lada desde seu nascimento a alteragao do modo
de produgio e as formas de aquisigao e transmis-
sdo dos conhecimentos técnicos."

Embora a tecnologia seja essencial a ativida-
de do design industrial, se utilizada como base
Gnica para o desenvolvimento dos produtos, dei-
xar4 estes produtos totalmente desvinculados do
valor social. Em representando somente a base
técnica da producao, sem qualquer vinculo com
as necessidades e anseios da populagio, repre-
sentara o vazio.

Portanto, "O design ndao é uma arte ou uma
ciéncia, um fenémeno sociocultural ou uma fer-
ramenta de trabalho. E um processo inovador que
usa a informacao e o conhecimento de todos es-
tes setores”, M. BOUTIN e Liz DAVIS (in Revista
da Aldeia Humana: 1995, p. 61).

Ele é uma espécie de processo criativo "raci-
onal", resultado de um envolvimento criativo (e
portanto arte) aliado a uma investigagao criterio-
sa (um pouco ciéncia), conhecimento e aplicagao
de tecnologia.

A esse respeito, comenta Arthur PULOS (in
Revista da Aldeia Humana: 1995, p. 64): "A es-
séncia de uma obra de design esta contida naque-
le momento de criatividade quando um proble-
ma é colocado em equilibrio com sua solugao
sobre um fulcro de tecnologia".

O design industrial visa, através de todos os
seus elementos, agregar valor aos produtos. Tor-
nou-se profissdo como subproduto de um gigan-
tesco processo de mutagao da sociedade, a Re-
volugio Industrial, quando a produgdo de obje-
tos se deu com uma nova conotagao: "para além
de uma funcao pratico-utilitaria, uma funcao es-
tética", Gillo DORFLES (1978, p.10).

"No inicio da Revolucdo Industrial, Benjamin
Franklin chamou ao homem animal fabricante de
ferramentas; e a ferramenta moderna, a maqui-
na, é uma invengao humana caracteristica. Em
troca, a maquina d4 ao homem uma extensao da
liberdade". Esta afirmacio de Jacob BRONOWSKI
(1983, p.51) procura mostrar que a nova maqui-
na, o novo material ou o novo uso, tudo é traba-
lho de criacio e d4 origem a novas possibilidades.

Assim, nessa ruptura que se da nos modos
de producio a partir da produgao seriada com o
advento da maquina (e consequente acesso a0s
produtos por um nimero maior de pessoas), sur-
ge a profissao daquele que sera o estudioso das
formas e esséncia dos produtos, com relativa im-
portancia.

Esta atividade inicialmente era feita pelos pro-
prios artesaos que foram aos poucos substituidos
por especialistas, normalmente vindos da arqui-
tetura. Isso acontece no momento em que o ato
de criar formas é dissociado do fazer no proces-
so produtivo.

"O mestre vidraceiro 'sabia’ cada elemen-
to de sua obra. A realidade do vitral esta
ligada ao conjunto, visto sob a luz sempre
variavel, em que desaparece a estrutura de
chumbo que une os pedagos de vidro co-
loridos." Denis SCHULMANN, (1994, pag.
19).

BRASIL: UM POUCO DE HISTORIA

No Brasil, no entanto, sé nos anos 50, perio-
do pés-guerra, com a necessidade de industriali-
zacio, é que acontece a penetragao propriamen-
te dita do design industrial (marco definitivo do
seu desenvolvimento), embora existissem traba-
Ihadores da forma muito antes disso, em especial
a servico do governo.

"Em 50 foi constituido o Instituto de Arte
Contemporanea, a primeira instituicao de ensino
de desenho industrial, abrangendo os muiltiplos
setores, entre os quais a grafica publicitaria, ma-
téria também ensinada em outra escola do MASPF,
a de Propaganda, que ainda funciona independen-
te, agora sob o titulo de Escola Superior de Pro- -
paganda e Marketing."

Esta afirmacio de Pietro M. BARDI (1981, p.
162) dé indicios da forma que o design industrial
adquiriu, em seus primérdios no Brasil; utilizado
inicialmente mais como estratégia para a capta-
cao de lucro através da "maquiagem" (avango su-
perficial somente a nivel estético) dos produtos,
como se fosse ela a mais importante interferén-



cia do design no processo de consumo que entao
se estabelecia, dentro de uma visdo do marke-
ting.

A profissao ira se firmar como tal a partir
de 1962, data de criagao da primeira Escola Su-
perior de Desenho Industrial, a ESDK?), no Rio
de Janeiro. Esta escola se fundamentava na meto-
dologia de "ULM", escola alema de design indus-
trial, que tinha como principio o desenvolvimen-
to de projetos de produtos voltados as necessi-
dades e as tecnologias disponiveis. Ela vai aos
poucos mudando sua filosofia, assimilando o que
outras Escolas de Design produziam, passando a
trabalhar para a industria, somente, distante das
necessidades reais da populagao.

Com o crescente atrelamento tecnolégico ao
capital estrangeiro que se efetiva, principalmente
a partir de 64, instaura-se o "desmonte" da indus-
tria nacional, o que faz com que o préprio desen-
volvimento dos produtos seja importado, junta-
mente com os equipamentos e tecnologias, gera-
dos em seus paises de origem.

Segundo Roosewelt S. TELES (1996, p. 75):
"Nao mais havia no final da década de 60 motivos
que justificassem a obrigacdo dos paises subde-
senvolvidos a tentarem a produgao local de pro-
dutos que suprissem suas necessidades de con-
sumo, proporcionando com isso a invasao do con-
tinente sul-americano pelo capital e tecnologias
externas." :

Assim, a transferéncia tecnolégica deu-se de
forma inadequada, dos paises mais ricos aos mais
pobres, num processo de importacao como so-
lugdo para satisfacao das necessidades mais ur-
gentes.

No inicio dos anos 70, o crescimento econo-
mico, a custa de grandes endividamentos e con-
sequiente dependéncia, ja havia se efetivado. Es-
tava estabelecido o inicio de um crescente e con-

“tinuo processo de dependéncia, por parte dos
paises mais pobres, as nagdes mais desenvolvi-
das. '

Nessa fase, chamada "milagre econémico",
foram inaugurados varios cursos de desenho in-
dustrial, que, em sua maioria, visavam, a princi-
pio, formar profissionais mediadores entre a arte
e a técnica, atuando junto as indUstrias, com todo
empenho criativo, em busca de melhores produ-
tos. ' '

Em quase sua totalidade, os profissionais for-
mados em design industrial procuraram atingir as
demandas das populacdes dos grandes centros

(2) E importante lembrar que a ESDI deu origem as ou-
tras Escolas de Design que se formaram no Brasil.

urbanos, que além de representarem um nime-
ro significativo, tinham também melhores condi-
¢des de consumo, situagao que se mantém ate
hoje.

PARA REFLEXAO

O design faz parte, hoje, de um processo de
inovagao que se estabelece em nivel mundial. Na
constru¢ido de uma filosofia do design, deveria
estar o comprometimento em buscar aquilo que
os seres humanos precisam e desejam, sem ne-
cessariamente utilizar tudo aquilo que a tecnolo-
gia disponibiliza.

O design industrial pode ser considerado
como uma fonte riquissima quando sao buscadas
mudancas na sociedade. Mas ndo é sé isso. Por
surgir como uma necessidade da industria e do
mercado, devg estar atento tanto as questoes
mercadoldgicas (e ai se insere o usuario-consu-
midor, hoje chamado de cliente, com todas as suas
caracteristicas antropolégicas, enquanto ser so-
cial) quanto as tecnoldgicas e ambientais.

Ao mesmo tempo, esse mesmo design pode
transformar-se em uma perigosa arma, se colo-
cada somente a disposicao do capital, tentando
apenas atender a criagao de novas necessidades
ao invés de satisfazer as reais. Perigosa, ainda, se
servir somente para satisfazer aquelas necessida-
des mais imediatistas, as que se vinculam aostatus
Ou a0 consumismo.

"O design pode alargar o mercado inventan-
do novos objetos para novas necessidades reais
(ao contrario daquilo que se faz nos Estados Uni-
dos, por exemplo, onde se inventam necessida-
des para depois se poderem vender produtos)."
Bruno MUNARI (1979, p. 39).

O design industrial precisa, necessariamen-
te, ser um elo entre a industria e a sociedade,
assumindo concretamente seu papel de
corresponder as necessidades e anseios da popu-
lacdo, valorizando sua cultura, preservando a so-
ciedade em sua esséncia.

A esse respeito, ndo se pode deixar de citar
Tomas MALDONADO (1977, p.18):

"no nos parece superfluo recordar aqui que
en toda sociedad existe un punto neuralgi-
co, en el cual tiene lugar el proceso de
produccién y de reproduccién material, es
dicer, un punto en el que, segun las
exigencias de las relaciones de produccion
se van estableciendo las correspondencias
entre ‘estado de necesidad e ‘objeto de
necesidad ’, entre necesidad y creacién de
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necesidad. El disefio industrial, en cuanto
fenémeno que se situa precisamente en
este punto neurdlgico, emerge como ‘fe-
némeno social total."

Ao apropriar-se de elementos da arte, da ci-
éncia e da tecnologia, o designer industrial esta
em busca de cumprir o seu papel na sociedade,
pois s6 um produto que esteja adaptado as po-
tencialidades e limitagdes da industria e que si-
multaneamente corresponda as necessidades dos
individuos podera resultar num objeto de valor
cultural, tornando-se assim parte intrinseca aos
préprios valores de um povo.
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