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Abstract

This article deals with the concept of In-
dustrial Design, the semantic problem of
the name attributed to the profession and
the relationship between Design, drawing
and creativeness.

Resumo

Este artigo trata do conceito de Desenho
Industrial, do problema semantico do nome
dado a profissdo e da relagdo existente en-
tre “Design”, desenho e criatividade.

O contato diario com pessoas dos mais
diversos segmentos da populagio faz com
que se note um desconhecimento ou uma
freqliente distorcdo no que vem a ser o De-
senho Industrial (Design) e quem vem a ser
o Desenhista Industrial (Designer). Alguns
sdo levados a crer na falsa idéia de que o
Desenho Industrial é uma atividade secun-
daria voltada ao embelezamento (maquia-
gem) de produtos industriais ou a execugdo
de desenhos técnicos ou mecéanicos para a
indastria.

Sabe-se que uma das razdes que contri-
buem com esta visdo distorcida, reside na
maneira pela qual a atividade é desenvolvi-
da em alguns paises, principalmente aque-
les capitalistas, onde o consumismo é mui-
to desenvolvido, caracterizando-a como
“Styling”. Tudo leva a crer que este n3o se-
ja o caminho pelo qual o Brasil — pais que
busca o desenvolvimento cientifico e tec-
nolégico e sua liberdade econémica e cul-
tural em relagdo aos paises mais industriali-
zados (Matrizes) — deva seguir. Vale lem-
brar ainda que os modelos de desenvolvi-
mento destes paises ndo sao adequados aos
problemas dos de Terceiro Mundo (subde-
senvolvidos, periféricos ou em vias de de-
senvolvimento como alguns preferem cha-
mar); sdo realidades radicalmente diferen-
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tes. O mais grave esta na alienacio e desco-
nhecimento dos terceiromundistas em rela-
¢do a sua propria realidade. Uma mudanca
urgente neste panorama se faz necessaria e
parte desta responsabilidade cabe as esco-
las, principais centros de formacio e desen-
volvimento tecnolégico, social, cultural e
politico.

Outra razdo reside na imprecisao do sig-
nificado do nome dado a esta profissdo e a
este profissional. Trata-se de um problema
semantico, de um problema de tradugio e
inexisténcia de uma palavra no vocabulario
portugués equivalente ao termo inglés “In-
dustrial Design” que lhe deu origem.

Design significa projetar, conceber, criar,
inventar; € um exercicio mental, intelectivo
e criativo e ndo desenhar apenas e tio-
somente.

Desenho significa representar grafica-
mente em um plano bidimensional.

No Inglés existem dois termos distintos:
“Design” e “Drawing”, assim como no cas-
telhano: “Disefio” e “Dibujo”’; mas no Por-
tugués isto ndo ocorre.

Gui Bonsiepe, em seu livro “A Tecnolo-
gia da Tecnologia”, conceitua o Desenho
Industrial como sendo:

“Uma atividade que se ocupa da
determinagdo das caracteristicas
funcionais, estruturais e estético-
formais de produtos industriais e
sistemas de produtos, considerando
os fatores técnico-econémicos,
técnico-produtivos e soécio-
econbémicos para a fabricacdo em
série.”

Vale lembrar que o potencial do Dese-
nho Industrial esta na capacidade de inter-
vir na formulacio das especificagdes técni-
cas e funcionais de um produto, no aumen-
to da produtividade e na conipetitividade
nos mercados internos e externos, nio se li-
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mitando, como muitos pensam, a fazer coi-
sas bonitas e decorativas.
No entanto, Design e Desenho mantém
uma relagdo intima e profunda entre si.
Dick Powell, em seu livro “Tecnicas de
Presentacion”, coloca da seguinte maneira
esta relacdo:

“O Desenhista Industrial que ndo
sabe desenhar, rendera menos e se-
ra, sem davida, menos criativo que
aquele que sabe”.

Nédo se deve chegar ao extremo de afir-
mar que quem sabe desenhar seja mais
criativo, pois a criatividade nio depende da
habilidade de saber ou ndo desenhar e ndo
se restringe, apenas, aquelas pessoas que
fazem uso do desenho; ela se manifesta em
todas as areas do conhecimento humano.
Segundo o psicélogo norte-americano Paul
Torrance:

“A criatividade é a sensibilidade pa-
ra perceber problemas, elementos
ausentes, coisas conflitantes, etc.,
buscando solugées para as dificul-
dades encontradas, formulando hi-
péteses e opinibes a respeito das
deficiéncias”;
no entanto, para o “Designer” que sabe de-
senhar, expressar toda sua criatividade,
torna-se tarefa facil e seu rendimento no
trabalho serd maior conseqilientemente.

Deve-se lembrar que o desenho como
técnica de representacdo grafica é de suma
importéncia para o Desenhista Industrial, &
a linguagem pela qual expressa suas idéias
e as transforma em realidade.

Ensinar a desenhar ndo é facil, mas
aprender é possivel; a pratica constante e
uma boa metodologia constituem a solu-
¢do, é o que se busca nas escolas e acade-
mias de Design, mesmo quando os recursos
s8o escassos. Isto é valido também para se
ensinar a projetar.

A bem da verdade, o Designer deve do-
minar uma série de conhecimentos, da re-
dagdo de breves informes e relatorios até a
construgdo de maquetes e protétipos; de
materiais, de matérias-primas, de processos
de fabricacdo, de técnicas industriais, de er-
gonomia, entre outros de cunho estético,
politico, social e psicolégico. No entanto,
seja qual for o aspecto do Design no qual
esteja trabalhando, concepcao das caracte-
risticas gerais de um sistema de produtos,
criacdo de um produto inédito e inovador
ou redesenho (Re-design) de um ja existen-
te, o Designer sempre acaba por comprovar
que o desenho é o seu melhor instrumento
de comunicac3o.

Portanto, o desenho é uma ferramenta
preciosa para o Desenhista Industrial, e
quem nao o dominar corre o risco de proje-
tar apenas o que sabe desenhar e ndo dese-
nhar tudo o que sabe projetar.

O conhecimento do desenho geométri-
co, da geometria descritiva, do desenho ar-
tistico e de observacdo, do desenho técni-
co, da perspectiva, de técnicas de ilustra-
cdo (Rendering), da teoria da cor, da com-
posi¢do, de técnicas de expressdo volumé-
trica, sdo basicos e fundamentais. Ndo se
quer afirmar com isto que as demais disci-
plinas sdo menos importantes para o Dese-
nho Industrial (na acdo projetual ha neces-
sariamente uma interagcdo de todas), mas
que estes sdo os primeiros passos para sua
boa formacio.

Tanto as escolas como os Designers de-
vem buscar esta boa formacdo, privando
pela qualidade de seus alunos e de seus tra-
balhos respectivamente. Com moldes no
Humanismo e na Tecnologia, a busca de
novos caminhos, o desenvolvimento da
criatividade, a incrementacdo da cultura
material prépria e adequada ao pais, o de-
senvolvimento da consciéncia técnica e po-
litica, devem ser os objetivos maiores dos
cursos e dos profissionais desta area.
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